UCHWALA NR 1/29/05/2026
Senatu Uniwersytetu VIZJA z dnia 29 maja 2026 roku
zmieniajaca Uchwale Nr 2/27/06/2025 Senatu Uniwersytetu VIZJA z dnia 27 czerwca 2025 r.
w sprawie zasad rekrutacji na studia w roku akademickim 2026/2027 w Uniwersytecie VIZJA

Dziatajac na podstawie § 8 ust. 1 pkt. 11 Statutu Uniwersytetu VIZJA, zgodnie z art. 70 ust. 1-3 w zw.
z art. 28 ust. 1 pkt. 10 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce, Senat
Uniwersytetu VIZJA uchwala, co nastepuje:

81
W Uchwale Nr 2/27/06/2025 Senatu Uniwersytetu VIZJA z dnia 27 czerwca 2025 r. w sprawie zasad
rekrutacji na studia w roku akademickim 2026/2027 w Uniwersytecie VIZJA § 2 ust. 1 otrzymuje
brzmienie:

»82
1. Rekrutacja na kierunki studiow prowadzone w Uniwersytecie VIZJA odbywa si¢ dwa razy w
roku akademickim, odrebnie w okresie zimowym i okresie letnim. Postepowania rekrutacyjne
w okresie zimowym i okresie letnim nie sa prowadzone rownolegle.”

§2
W Uchwale Nr 2/27/06/2025 Senatu Uniwersytetu VIZJA z dnia 27 czerwca 2025 r. w sprawie zasad
rekrutacji na studia w roku akademickim 2026/2027 w Uniwersytecie VIZJA w 8 2 ust. 1 dodaje si¢
ustep la w brzmieniu:

»82
la. Rekrutacja w okresie letnim rozpoczyna si¢ nie wczesniej niz dnia 1 kwietnia 2026 roku i trwa
do wyczerpania miejsc, nie pozniej jednak niz do dnia 31 pazdziernika 2026 roku. Rekrutacja w
okresie zimowym rozpoczyna si¢ nie wczesniej niz dnia 1 listopada 2026 roku i trwa do
wyczerpania miejsc, nie pozniej jednak niz do dnia 31 marca 2027 roku.”

§3
W Uchwale Nr 2/27/06/2025 Senatu Uniwersytetu VIZJA z dnia 27 czerwca 2025 r. w sprawie zasad
rekrutacji na studia w roku akademickim 2026/2027 w Uniwersytecie VIZJA po § 15 dodaje si¢ § 15a
w brzmieniu:

,»§ 15a

1. Kandydaci aplikujacy na studia pierwszego stopnia na kierunku marketing przedstawiaja w toku
rekrutacji dokumenty okre$lone w § 3 oraz pozostate dokumenty wymagane niniejsza uchwata.

2. Rekrutacja na studia pierwszego stopnia na kierunku marketing w roku akademickim 2026/2027
odbywa si¢ w dwoch odrebnych postgpowaniach rekrutacyjnych w terminach okreslonych w § 2
ust. 1 i 1a, przy czym rekrutacja w okresie letnim konczy si¢ nie pdzniej niz dnia 31 pazdziernika
2026 roku, a rekrutacja w okresie zimowym konczy sie nie pdzniej niz dnia 31 marca 2027 roku.

3. Limit przyje¢ na studia pierwszego stopnia na kierunku marketing w roku akademickim
2026/2027 wynosi:

1) studia stacjonarne prowadzone w jezyku polskim —60 miejsc;
2) studia niestacjonarne prowadzone w jezyku polskim —60 miejsc;
3) studia stacjonarne prowadzone w jezyku angielskim —60 miejsc.
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10.

11.

12.

13.

Przyjecie na studia pierwszego stopnia na kierunku marketing nastgpuje na podstawie listy
rankingowej, do wyczerpania limitu miejsc okreslonego w ust. 3, z zastrzezeniem spetnienia
pozostatych wymagan formalnych okreslonych w niniejszej uchwale.
Liste rankingowa tworzy si¢ na podstawie wynikdw postegpowania kwalifikacyjnego
obejmujacego konkurs swiadectw dojrzatosci. W postepowaniu kwalifikacyjnym uwzglednia sie
wyniki egzaminu maturalnego z dwaoch najlepiej punktowanych przedmiotow wskazanych przez
kandydata sposrod nastgpujacych:

1) jezyk polski;

2) jezyk obcy nowozytny;

3) matematyka;

4) wiedza o spoteczenstwie;

5) geografia;

6) historia.
Wynik punktowy kandydata stanowi sum¢ punktow uzyskanych z dwoch przedmiotéw, o ktorych
mowa w ust. 5.
Wyniki nowej matury przelicza si¢ na punkty kwalifikacyjne w nastgpujacy sposob:

1) 1% wyniku egzaminu maturalnego na poziomie podstawowym - 1,5 punktu

kwalifikacyjnego;
2) 1% wyniku egzaminu maturalnego na poziomie rozszerzonym - 2 punkty kwalifikacyjne;
3) wynik egzaminu maturalnego z jgzyka obcego nowozytnego na poziomie dwujgzycznym
traktuje si¢ jak wynik na poziomie rozszerzonym.

Jezeli kandydat posiada wynik egzaminu maturalnego z tego samego przedmiotu na wigcej niz
jednym poziomie, w postgpowaniu kwalifikacyjnym uwzglednia si¢ wynik korzystniejszy dla
kandydata po zastosowaniu przelicznika, o ktérym mowa w ust. 7.
Wyniki starej matury przelicza si¢ najpierw na odpowiednik procentowy wyniku egzaminu
maturalnego, a nastepnie na punkty kwalifikacyjne zgodnie z ust. 7 pkt 1, chyba ze z dokumentu
wynika inny poziom egzaminu.
W przypadku skali ocen od 2 do 5 przyjmuje si¢ nastgpujace odpowiedniki procentowe:

1) ocena 3 — 40%;

2) ocena 4 — 70%;

3) ocena 5 — 100%.
W przypadku skali ocen od 1 do 6 przyjmuje si¢ nastepujace odpowiedniki procentowe:

1) ocena 2 — 20%;

2) ocena 3 — 30%;

3) ocena 4 — 60%;

4) ocena 5 — 80%;

5) ocena 6 — 100%.
Wyniki matury migdzynarodowej IB przelicza si¢ najpierw na odpowiednik procentowy wyniku
egzaminu maturalnego, a nastgpnie na punkty kwalifikacyjne zgodnie z ust. 7. Wyniki z
przedmiotdéw realizowanych na poziomie Standard Level — SL traktuje si¢ jako odpowiednik
poziomu podstawowego, natomiast wyniki z przedmiotéw realizowanych na poziomie Higher
Level — HL traktuje si¢ jako odpowiednik poziomu rozszerzonego.
Dla matury migdzynarodowej IB przyjmuje si¢ nastgpujace odpowiedniki procentowe:

1) ocena 7 — 100% dla poziomu SL oraz 100% dla poziomu HL;

2) ocena 6 — 85% dla poziomu SL oraz 90% dla poziomu HL;

3) ocena 5 — 70% dla poziomu SL oraz 75% dla poziomu HL,;

4) ocena 4 — 55% dla poziomu SL oraz 60% dla poziomu HL;

5) ocena 3 — 40% dla poziomu SL oraz 45% dla poziomu HL;
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

6) ocena 2 — 20% dla poziomu SL oraz 30% dla poziomu HL;

7) ocena 1 — 0% dla poziomu SL oraz 0% dla poziomu HL.
Wyniki matury europejskiej EB przelicza si¢ najpierw na odpowiednik procentowy wyniku
egzaminu maturalnego, a nastgpnie na punkty kwalifikacyjne zgodnie z ust. 7. Jezeli z dokumentu
nie wynika, ze dany przedmiot byl realizowany na poziomie rozszerzonym albo zaawansowanym,
wynik traktuje si¢ jako odpowiednik poziomu podstawowego.
Dla matury europejskiej EB przyjmuje si¢ nast¢pujgce odpowiedniki procentowe:

1) wynik 9,51-10,00 — 100%;

2) wynik 9,01-9,50 — 90%;

3) wynik 8,51-9,00 — 85%;

4) wynik 8,01-8,50 — 75%);

5) wynik 7,51-8,00 — 69%;

6) wynik 7,01-7,50 — 61%;

7) wynik 6,51-7,00 — 55%;

8) wynik 6,00-6,50 — 45%);

9) wynik 0,00-5,99 — 0%.
W przypadku gdy kandydat na studia pierwszego stopnia na kierunku marketing przedlozy
dokumenty potwierdzajace osiagniete wyniki polskiego egzaminu zawodowego albo egzaminu
potwierdzajacego kwalifikacje w zawodzie nauczanym na poziomie technika, do celéw wyliczenia
punktow kwalifikacyjnych mozna uwzgledni¢ wyniki egzaminow zawodowych wiasciwych dla
zawodow wskazanych dla kierunku marketing.
Dla kierunku marketing uwzglednia si¢ wyniki egzamindéw zawodowych w nastepujacych
zawodach nauczanych na poziomie technika:

a. technik ekonomista;

b. technik rachunkowosci;

c. technik handlowiec;

d. technik logistyk;

e. technik hotelarstwa;

f. technik organizacji turystyki;

g. technik informatyk;

h.technik programista.
Wynik z egzaminu zawodowego oblicza si¢ jako $rednig arytmetyczng koncowych wynikoéw
egzaminow zawodowych wskazanych na dyplomie zawodowym albo dyplomie potwierdzajacym
kwalifikacje zawodowe, wyrazonych w procentach, a nastgpnie mnozy przez 2.
Punkty kwalifikacyjne uzyskane na podstawie wynikow egzaminéw zawodowych moga by¢
uwzglednione zamiast punktow kwalifikacyjnych z jednego albo dwoch przedmiotow
maturalnych, jezeli jest to korzystniejsze dla kandydata.
W przypadku gdy kandydat posiada $wiadectwo lub inny dokument wydany za granica, ktory
uprawnia do ubiegania si¢ o przyj¢cie na studia pierwszego stopnia w Rzeczypospolitej Polskiej, a
wynikow nie mozna przeliczy¢ w sposob okreslony w ust. 4-19, komisja rekrutacyjna ustala
wynik punktowy kandydata z uwzglednieniem wynikow uzyskanych z przedmiotow
odpowiadajacych mozliwie najblizej przedmiotom wskazanym w ust. 5.
W szczeg6lnie uzasadnionych przypadkach, gdy kandydat nie posiada wynikow egzaminu
maturalnego lub rownowaznego z przedmiotow wskazanych w ust. 5, komisja rekrutacyjna moze
przeprowadzi¢ rozmowe kwalifikacyjna dotyczacg kompetencji komunikacyjnych, analitycznych i
jezykowych oraz motywacji do podjecia studiow na kierunku marketing. Rozmowg
kwalifikacyjna ocenia si¢ w skali od 0 do 400 punktow, a uzyskany wynik stanowi wynik
kwalifikacyjny kandydata.
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22. W przypadku uzyskania przez kandydatow jednakowej liczby punktéw kwalifikacyjnych o
kolejnosci na liscie rankingowej decyduje wynik z trzeciego najlepiej punktowanego przedmiotu
sposrod przedmiotow wskazanych w ust. 5. Jezeli kandydat nie posiada wyniku z trzeciego
przedmiotu albo wynik ten nie rozstrzyga kolejnosci, komisja rekrutacyjna moze przeprowadzi¢
rozmowe kwalifikacyjng shuzaca rozstrzygnieciu kolejnosci kandydatow na liScie rankingowe;.
Listy rankingowe kandydatow na studia pierwszego stopnia na kierunku marketing sporzadza si¢
w turach rankingowych, odr¢bnie dla rekrutacji w okresie letnim i okresie zimowym, z
uwzglednieniem formy studiow oraz jezyka prowadzenia studidw.

24. W rekrutacji w okresie letnim listy rankingowe sporzadzane sg w nastepujacych terminach:

23.

ran-IL-iL:l;azjwa Termin zlozenia kompletu dokumentéw| Wynik kwalifikacji nie p6zniej niz do
| 1 | 28.04.2026 | 30.04.2026 |
| 2 | 13.05.2026 | 15.05.2026 |
| 3 | 27.05.2026 | 29.05.2026 |
| 4 | 10.06.2026 | 12.06.2026 |
| 5 | 24.06.2026 | 26.06.2026 |
| 6 | 01.07.2026 | 03.07.2026 |
| 7 | 08.07.2026 | 10.07.2026 |
| 8 | 15.07.2026 | 17.07.2026 |
| 9 | 22.07.2026 | 24.07.2026 |
| 10 | 29.07.2026 | 31.07.2026 |
| 11 | 12.08.2026 | 14.08.2026 |
| 12 | 26.08.2026 | 28.08.2026 |
| 13 | 02.09.2026 | 04.09.2026 |
| 14 | 09.09.2026 | 11.09.2026 |
| 15 | 16.09.2026 | 18.09.2026 |
| 16 | 23.09.2026 | 25.09.2026 |
| 17 | 30.09.2026 | 02.10.2026 |

25. W rekrutacji w okresie zimowym listy rankingowe sporzadzane sa w nastepujacych terminach:

ran-ll_il:ll;;)wa Termin zlozenia kompletu dokumentéw|Wynik kwalifikacji nie pézniej niz do
| 1 | 04.11.2026 | 06.11.2026 |
| 2 | 25.11.2026 | 27.11.2026 |
| 3 | 09.12.2026 | 11.12.2026 |
| 4 | 16.12.2026 | 18.12.2026 |
| 5 | 07.01.2027 | 08.01.2027 ]
| 6 I 20.01.2027 I 22.01.2027 |
| 7 | 03.02.2027 | 05.02.2027 |
| 8 | 10.02.2027 | 12.02.2027 ]
| 9 | 17.02.2027 | 19.02.2027 |
| 10 | 25.02.2027 | 26.02.2027 |
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26.

27.

28.

29.

Wyniki kwalifikacji na list¢ rankingowa sa prezentowane w systemie rekrutacyjnym.
Zakwalifikowanie kandydata na liscie rankingowej nie oznacza przyjecia na studia i wymaga
spetnienia pozostatych warunkéw formalnych okre$lonych w niniejszej uchwale.
Kandydaci zakwalifikowani na liscie rankingowej sa przyjmowani na studia wedtug kolejnosci na
liScie rankingowej, do wyczerpania limitu miejsc, po spetlnieniu pozostalych wymagan formalnych
okreslonych w niniejszej uchwale.
W danej turze rankingowej, o ile limit przyje¢ na kierunek marketing nie zostat wyczerpany, do
przyjecia na studia bez koniecznosci rozstrzygania kolejnosci na liscie rankingowej moga zostac
zakwalifikowani kandydaci, ktdrzy:

a) sa laureatami lub finalistami olimpiad przedmiotowych przeprowadzanych z przedmiotu

lub przedmiotéw objetych egzaminem dojrzatosci lub egzaminem maturalnym,

b) uzyskali wynik rekrutacyjny rowny lub wyzszy niz 130 punktow rekrutacyjnych.
Jezeli liczba kandydatow, o ktorych mowa w ust. 28, przekracza dostepny limit miejsc, o
zakwalifikowaniu do przyjecia decyduje kolejnos¢ na liscie rankingowej ustalona wedtug liczby
uzyskanych punktéw kwalifikacyjnych.”

§4

Pozostate postanowienia Uchwaty Nr 2/27/06/2025 Senatu Uniwersytetu VIZJA z dnia 27 czerwca
2025 r. pozostaja bez zmian.

85

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

/-1 dr hab. Konrad Janowski, prof. Uniwersytetu VIZJA
Rektor
Przewodniczacy Senatu
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